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兩個八月創意設計有限公司
啡嚐台灣 美學生活計畫

計畫緣起 新產品簡介

研發成果及衍生效益

此次計畫案共計產出 12 件新品，目前皆以進入量產階段，新品預計於七月初即可正式在市場上推出，未來三

年可預期的經濟效益約 200 萬上下；此外，我們在今年 4 月 20 日也參與了台灣文博會的展出，主要目地就是

為了瞭解消費者對新品的接受度以及詢問度，展覽期間獲得廣大好評，後續更有 2~3 位的買家 ( 薰衣草森林、

上海立場 ) 來信詢問相關的合作事宜，讓此系列的商品在展覽期間獲得良好的評價，對我們來說無非是一個相

當的肯定。未來我們也會積極的與咖啡店、甜點店、簡餐店、設計師商店等通路商接洽，讓更多消費者在使用

此系列商品的同時，也能感受到溫暖、安定的氛圍。

非常感謝經濟部工業局給予我們此次計畫推動的機會，透過此次的商品開發，本設計團隊從中學習到許多相當

寶貴的知識與經驗，無論是在技術面還是實務面都讓我們受益良多，就此次計畫推動的過程中，有幾個主要的

部份在此分享論述，如下：

1. 歷史沿革：一直以來，我們都知道咖啡在國人的日常生活中扮演著舉足輕重的角色，同時，也帶動了臺灣整

體的經濟效益，越來越多人逐漸以咖啡替代茶飲，咖啡文化的演進，徹底改變國人的飲食消費習慣。

2. 專業細節：透過此次的機會，讓我們對咖啡器具、沖泡方式有了更進一步的認知與了解，像是咖啡濾杯的細

部結構設計、每款咖啡杯的容量限制、異材質的搭配等都具有一定的標準，而我們也透過這次的產品開發，

請教多位專業的手沖咖啡職人，藉由職人們的經驗分享每位消費者的使用習慣，我們再藉由職人分享的內容

實際運用在設計上，如型體、外觀、結構等地方，讓此系列的產品在執行面上可以更加穩定、順利。

3. 後加工限制：在此次的開發過程中，我們了解到原來玻璃容器經過手工銲接把手的加工後，不可再次進高溫

窯裡進行刻度貼花，主要是因為高溫加工後會影響玻璃容器本身的密度，若此時在進入高溫窯裡貼花的話，

會造成器皿破損，因此，經內部討論後決定以網版印刷的方式進行。

4. 製程技術：一直以來，大好吉日的商品多數皆以陶土為首要材質，鮮少有異材質的搭配，本計畫期望能夠納

進更多臺灣的元素，故此次的產品開發決定初次嘗試玻璃、軟木塞以及紅銅等異材質的搭配，使原本溫潤的

陶土更多了一絲的溫暖。

藉由計畫的推動所開發的系列新品，無論是在型體外觀、視覺表現、設計手法以及材質運用上都與市面上的競

品有所差異，目前市面上與咖啡相關的器具大多是以瓷土、玻璃為主要材質，較少有業者使用陶土的材質，故

此系列新品我們選用台灣陶土進行燒製；而陶土最大的特性在於燒製過程中會因為溫度、溼度、窯燒的擺放位

置不同而產生自然的化學變化，正因為陶土有這樣的特性讓我們決定延用陶土的材質，在價格上我們以中高價

的定價進入咖啡市場，我們希望以親民的價格讓每位消費者都能擁有「簷下四季」的好商品。

專案執行重要心得

成立日期： 94 年 10 月 6 日

負  責  人： 莊瑞豪

資  本  額： 500 萬元

員工人數： 4 人

計畫創新重點

生命與感動

說起台灣的飲食文化「咖啡」儼然已經成為台灣人

生活中不可或缺的飲品，台灣是咖啡愛好的國度，

無論是香醇順口的拿鐵或卡布奇諾，或是自家烘焙

的單品莊園黑咖啡，杯杯都能滿足挑剔的味蕾，據

統計，全台至少有 540 萬以上的咖啡飲用人口，

2012 年喝掉 23 億杯的咖啡，每年仍有 10% 的成

長率，且台灣每年咖啡消費市場年產值約 500 億上

下，其中現煮咖啡的產值約 135 億，由此數據可顯

示國人較偏好現煮的咖啡，國人每日飲用的咖啡量

逐年攀升，咖啡市場漸漸傾向快速、便利的方向發

展，台灣 85 度 C、星巴克兩大龍頭與其他連鎖咖

啡店加起來超過 900 家，再加上一些小型的咖啡店

及便利超商林立，因此台灣咖啡店數達數千家，除

了為市場帶來影響與衝擊外，更將咖啡文化帶向另

一波高峰。

依據本計畫搜尋的資料發現，台灣的咖啡業者所使

用、販售的咖啡器具多以進口品牌為主，造型與

材質加工方面較現代、俐落，以瓷器、玻璃、珐瑯

為首要材質，鮮少有陶製類的咖啡器具在市面上出

現，因此，本計畫開發的品項以台灣陶土結合玻璃

及木頭為主要材質，整體設計上，以樸實的陶土質

感、簡單的外型，加上具手工感的細節點綴造型特

徵增添一份溫度，再搭配上釉的配色效果，讓整個

系列呈現溫暖印象，帶著古時文化、舊時回憶與現

代生活的意涵連結，不同於市面上或俐落、或鮮艷、

或歐美風格的商品，呈現簡單不失優雅、樸質不失

大方的現代設計，品嚐屬於台灣在地的咖啡生活氛

圍。

藉由本計畫的推動，品牌系列的新品已順利開發完成，

其主要品項有咖啡濾杯與承接壺、奶盅、糖罐、拿鐵馬

克杯、二款冰咖啡杯、卡布奇諾咖啡杯盤組、濃縮咖啡

杯盤組、咖啡量匙、密封夾、多功能束口袋以及儲豆罐

等共計 12 個品項，針對此次開發的品項詳細論述如下：

以台灣屋簷、舊厝牆瓦的紋理為設計意象，我們希望透

過器身刻畫出的圖樣讓人有一見如故的熟悉感，也希望

透過此系列的商品增添對台灣生活感的詮釋，故此系列

命名為「簷下四季」；「簷下四季」是一系列的咖啡器

具，屬於這塊土地所細細品飲出的咖啡氣息，咖啡文化

從西方飄洋而來，在台灣落地生根，悄悄蔓延出了在地

的樣貌。咖啡如茶，至今已然成為許多台灣人的日常調

劑。此系列從冷熱各款咖啡杯至手沖器皿、周邊配件，

使用陶土為主要材質製成。手作感的細節加上陶土燒製

的自然釉色表現，反映出咖啡不也是一門充滿手感溫度

的工藝；四季即不間斷的日子，簷下即家的空間，流動

的生活伴隨咖啡給予的安定，喝咖啡已不只關於味覺，

而是五感與氛圍的體驗。質樸安靜的風格與觸感，讓人

看著、用著，彷彿時間也慢了下來，更靜下心品嚐杯中

的香醇滋味。
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